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Google広告
ディスプレイキャンペーン
改 善 チ ェ ッ ク シ ー ト

Google Ads

 マ ー ケ タ ー あ き

 どこに問題があるかチェックリストですぐに分かりま

す！

 今日から使える ディスプレイ広告

このチェックシートが皆様のディスプレイ広告運用の改善に役

立ちますように

 今すぐ改善を始めましょう！

55項目
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チ ェ ッ ク リ ス ト

  Google広告ディスプレイキャンペーン改善項目 (1-12)

1 Googleディスプレイ広告 スマート自動入札を活用できているか

2 Googleディスプレイ広告 十分なコンバージョンデータが蓄積されているか

3 Googleディスプレイ広告 マイクロコンバージョンは活用できているか

4 Googleディスプレイ広告 ターゲティング設定は絞り込みすぎていないか

5
Googleディスプレイ広告 興味関心カテゴリは幅広く設定し、機械学習に学習機

会を与えているか

6 Googleディスプレイ広告 レスポンシブディスプレイ広告は活用できている

7
Googleディスプレイ広告 レスポンシブディスプレイ広告のアセット評価に基づ

き、低い評価のアセットを差し替えているか

8 Googleディスプレイ広告 クリエイティブは定期的に入れ替えているか

9
Googleディスプレイ広告 リマーケティングリストの期間は適切に設定されている

か

10
Googleディスプレイ広告 コンバージョンに至ったユーザーの類似オーディエンス

は活用できているか

11
Googleディスプレイ広告 カート離脱・フォーム到達離脱ユーザーへのリマーケテ

ィングを活用できているか

12 Googleディスプレイ広告 Google広告の最適化スコアは活用できているか

 TIP: チェック項目を1つずつ確認し、改善点を見つけることで成果を上げましょう。
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チ ェ ッ ク リ ス ト

  Google広告ディスプレイキャンペーン改善項目 (13-24)

13
Googleディスプレイ広告 パフォーマンスが良い/悪いプレースメントに対して、

個別に入札単価調整をしているか

14
Googleディスプレイ広告 不明ユーザー層をターゲティングに含めるか、目的に応

じて適切に判断しているか

15
Googleディスプレイ広告 Google広告の「下書きとテスト」機能は活用できてい

るか

16 Googleディスプレイ広告 フリークエンシーキャップは適切に設定できているか

17
Googleディスプレイ広告 広告クリエイティブとLPのデザイン・広告文に整合性

があり、ABテストなどで検証しているか

18
Googleディスプレイ広告 Googleアナリティクスを連携し、広告クリック後のユ

ーザー行動を分析しているか

19
Googleディスプレイ広告 運用改善は全体成果への影響が大きいものから優先順

位をつけて実施しているか

20 Googleディスプレイ広告 動画広告は活用できているか

21 Googleディスプレイ広告 広告の地域は正しく設定できているか

22 Googleディスプレイ広告 広告の言語は正しく設定できているか

23 Googleディスプレイ広告 ディスプレイ広告は複数出せているか

24 Googleディスプレイ広告 広告見出しのテストは済んでいるか

 POINT: プレースメントやターゲティングの設定は、定期的に見直すことで効果が向上しま

す。分析データに基づいた調整を心がけましょう。
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チ ェ ッ ク リ ス ト

  Google広告ディスプレイキャンペーン改善項目 (25-36)

25 Googleディスプレイ広告 長い広告見出しのテストは済んでいるか

26 Googleディスプレイ広告 広告の説明文のテストは済んでいるか

27 Googleディスプレイ広告 画像のテストは済んでいるか

28 Googleディスプレイ広告 動画のテストは済んでいるか

29 Googleディスプレイ広告 キーワードターゲティングは活用できているか

30 Googleディスプレイ広告 トピックターゲティングは活用できているか

31 Googleディスプレイ広告 プレースメントターゲティングは活用できているか

32 Googleディスプレイ広告 オーディエンスターゲティングは活用できているか

33 Googleディスプレイ広告 購買意欲の強いオーディエンスの活用はできているか

34
Googleディスプレイ広告 カスタムインテントオーディエンスの活用はできている

か

35 Googleディスプレイ広告 類似ユーザーの活用はできているか

36 Googleディスプレイ広告 リマーケティングの活用はできているか

 重要ポイント: 様々なターゲティング手法を組み合わせ、最適なオーディエンスにリーチし

ましょう。テスト結果に基づいて継続的に改善することが成功の鍵です。
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チ ェ ッ ク リ ス ト

  Google広告ディスプレイキャンペーン改善項目 (37-48)

37 Googleディスプレイ広告 CV済みユーザーの除外は十分か

38 Googleディスプレイ広告 プレースメントの除外は十分か

39 Googleディスプレイ広告 キャンペーン別の入札単価調整はできているか

40 Googleディスプレイ広告 広告グループ別の入札単価調整はできているか

41 Googleディスプレイ広告 年齢、性別、子供の有無、世帯収入の設定は適切か

42 Googleディスプレイ広告 地域別の設定は適切か

43 Googleディスプレイ広告 デバイス別の設定は適切か

44 Googleディスプレイ広告 時間別の設定は適切か

45 Googleディスプレイ広告 曜日別の設定は適切か

46 Googleディスプレイ広告 コンバージョンタグの設置は完了しているか

47 Googleディスプレイ広告 リマーケティングタグの設置は完了しているか

48 Googleディスプレイ広告 Google Analyticsタグの設置は完了しているか

 最適化のポイント: ターゲティングの細かな調整と適切なタグ設置は、広告効果を最大化す

るための基本です。定期的な見直しと更新を忘れないようにしましょう。
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チ ェ ッ ク リ ス ト

  Google広告ディスプレイキャンペーン改善項目 (49-55)

49 Googleディスプレイ広告 キャンペーン予算上限の設定は適切か

50 Googleディスプレイ広告 LPの読み込み時間は長くないか

51 Googleディスプレイ広告 CPCは目標数値内か

52 Googleディスプレイ広告 CPAは目標数値内か

53 Googleディスプレイ広告 CTRは目標数値内か

54 Googleディスプレイ広告 CVRは目標数値内か

55 Googleディスプレイ広告 利益は出ているか

主要パフォーマンス指標


クリック単価

CPC (Cost Per Click)
%

クリック率

CTR (Click Through Rate)


コンバージョン率

CVR (Conversion Rate)


コンバージョン単価

CPA (Cost Per Acquisition)

 目標達成度チェックのポイント

各KPI指標を定期的にモニタリングし、目標値と照らし合わせて改善策を検討しましょう。

予算設定と効果測定の継続的な見直しが成功への鍵です。特に、最終目標である「利益」に

直結する指標を重視してキャンペーン改善を行いましょう。
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効果的なチェックリストの活用方法

  Google広告パフォーマンス向上のステップ

1 現状分析と問題点の特定

まずはチェックリストを使って現在のキャンペーン設定を総点検。問題点を洗い出し、

優先度をつけましょう。

 データ分析  ボトルネックの特定  改善項目のリストアップ

2 施策の実施とテスト計画の策定

チェック項目に基づいて具体的な改善施策を計画。A/Bテストを活用して効果を測定し

ましょう。

 A/Bテスト設計  実施スケジュール作成  KPI設定  タスク割り当て

3 効果測定と継続的な最適化

施策の効果を定量的に測定し、PDCAサイクルを回して継続的に改善していきましょ

う。

 チェックリスト活用のコツ

毎週定期的にチェックリストを確認し、改善状況を記録する

複数人で分担して管理することで、見落としを防止する

業界の最新トレンドに合わせて、チェック項目も随時アップデートする

クライアントや上司への報告資料としても活用できる
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避けるべき一般的な失敗とその対策

  ディスプレイキャンペーンの最適化を妨げる一般的な落とし穴

 ターゲティングの過剰絞り込み

過度にターゲットを絞り込みすぎると、リーチが制限され、機械学習のデータ収集が

難しくなり、キャンペーンのパフォーマンスが低下します。

 初期段階では広めのターゲティングで開始し、データを収集する

 パフォーマンスデータに基づいて段階的に最適化していく

 スマート自動入札が効果的に機能するために十分なデータ量を確保する

 クリエイティブの不足・更新頻度の低さ

広告クリエイティブが少なすぎたり、長期間同じものを使い続けると、ユーザーの広

告疲れが発生し、パフォーマンスが徐々に低下します。

 レスポンシブディスプレイ広告で複数のアセットを組み合わせる

 定期的にクリエイティブを更新し、新鮮さを保つ

 アセットレポートを確認し、パフォーマンスの低いものを置き換える

 データに基づかない意思決定

直感や推測に基づいて調整を行うと、実際には効果的ではない変更を実施してしまう

可能性があります。

 Googleアナリティクスとの連携を強化し、ユーザー行動を把握する

 A/Bテストを活用して施策の効果を検証する

 定量的なKPIに基づいて意思決定を行う習慣をつける

 コンバージョン計測の設定不備

コンバージョントラッキングが正しく設定されていないと、最適化の判断材料が不足

し、自動入札も効果的に機能しません。

 すべての重要なコンバージョンポイントを正確に設定する

 マイクロコンバージョンも活用して、ユーザージャーニーを把握する

 定期的にコンバージョントラッキングの動作確認を行う

 アドバイス

ディスプレイキャンペーンでは、初期設定と継続的な最適化の両方が重要です。チェックシ

ートを定期的に活用し、上記の一般的な落とし穴を避けることで、パフォーマンスを着実に

向上させることができます。ベストプラクティスを理解し、データに基づいた意思決定を心

がけましょう。
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高度な最適化戦略とベストプラクティス

  チェックリストを使いこなした後の次のステップ


機械学習を最大限に活用する

自動入札と最適化スコアを組み合わせた高度な最適化戦略

 ターゲットCPAとターゲットROASの使い

分け

 データドリブンアトリビューションモデル

の活用

 スマートディスプレイキャンペーンの導入  コンバージョンの価値に基づく入札戦略

  高速化   効率化


オーディエンスセグメンテーションの高度化

ユーザーの行動とニーズに基づいた精緻なセグメント戦略

 行動シーケンスに基づくセグメント設計  顧客生涯価値(LTV)による優先順位付け

 類似セグメントの最適化スケーリング  カスタムシグナルの活用（CRM連携など）

  精度向上   ユーザー理解


先進的クリエイティブ戦略

高度なクリエイティブテストとパーソナライゼーション手法

 多変量テスト(MVT)の実施  動的クリエイティブの最適化

 シーズナリティとトレンドへの適応  ユーザーごとのパーソナライズド訴求

  創造性   イノベーション


統合型マーケティング戦略構築

ディスプレイ広告と他チャネルの連携による相乗効果の最大化

 検索広告との連携最適化  YouTube動画広告とのクロスチャネル戦略

 オフラインデータとの統合分析  メール・SNSとの連動施策

  シナジー   統合

 成功へのカギ

チェックリストの項目をすべてクリアしたら、これらの高度な最適化戦略を段階的に導

入してみましょう。データを継続的に分析しながら、効果測定と調整を繰り返すこと

が、長期的な広告パフォーマンス向上の秘訣です。
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チェックシート活用のまとめ

 継続的な改善サイクル

このチェックリストを定期的に活用することで、Google広告ディスプレイキャンペーンの効果

を最大化できます。改善は一度きりではなく、継続的なプロセスとして取り組みましょう。

 推奨：少なくとも2週間に一度はチェックリストを確認し、改善点を洗い出す

 データ分析と優先順位付け

すべての項目を一度に最適化するのではなく、データに基づいて最も効果の高い施策から取り

組みましょう。ROIを意識した優先順位付けが成功のカギです。

 ヒント：インパクトが大きく実装が容易な項目から着手することで、早期に成果を得られます

 チームでの活用

このチェックシートはチーム全体での共有ツールとして活用できます。各メンバーの専門知識

を活かして、総合的な改善を進めましょう。

 推奨：定期的なレビューミーティングでチェックリストの進捗を共有し、協力して改善を進める

このチェックシートが皆様のディスプレイ広告運用の改善に役立ちま

すように

 今すぐ改善を始めましょう！


マーケターあき

Google広告スペシャリスト

  
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